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NIEZBEDNIK SPONSORA - WSKAZANIE SPONSORSKIE

Definicja zgodnie z art. 17 ust. 1 Ustawy z dnia 29 grudnia 1992 .
o radiofonii i telewizji (dalej jako: ,urit"):

Wskazanie sponsora moze zawierac tylko jego nazwe, firme, znak towarowy
lub inne oznaczenie indywidualizujgce przedsiebiorce lub jego dziatalnos,

odniesienie do jego towardw, ustug lub ich znaku towarowego.




ZASADY OGOLNE

il Wskazanie sponsora, zwane dalej ,wskazaniem” stuzy upowszechnianiu, utrwal
podniesieniu renomy, nazwy, firmy, towaréw lub ustug, znaku towarowego lub innego oz
~ indywidualizujgcego sponsora lub jego dziatalnosc (art. 4 pkt 18 urit).

Wskazanie nie moze mieC charakteru reklamy, nie moze zmierza¢ do
rzedazy lub odptatnego korzystania z towardw lub ustug (art. 4 pkt 17 urit).

Majgc na uwadze, ze zaden z elementdw wigczonych do wskazania spo
arakteru reklamowego, niedopuszczalne jest wykorzystywanie:

zwrotéw kierowanych bezpoérednio do widza np.: ,Twdj...", ,,...dl
tow opisowych np.: ,stworzony z myslg o...”, ,lek specjalni
orycznych np.: ,Boli Cie gtowa?”, ,Zmeczony?”,
OW i przystowkow w stopniu wyzszy
lepszy system ochronn




ZASADY OGOLNE

: We wskazaniu nie mozna wykorzystywa¢ fragmentow dzwiekowych lub wi
przekazu reklamowego, z ktérymi sponsor jest kojarzony, a ktére mogtyby utrudnic odre

- wskazanie sponsora od przekazu reklamowego. W szczegolnosci chodzi o niewykorzy.
fragmentow fabuty, scenografii, ujeC i komunikatow lektorskich pochodzgcych (wykorz

z reklam sponsora (par. 2a ust. 1 Rozporzgdzenia KRRIT z dnia 6 lipca 2000 r. w sprawie

ponsorowania audydji lub innych przekazow).

Sponsor skfada w treSci umowy 0 sponsorowaniu audycji stosowne
y tworzeniu wskazania sponsorskiego nie wykorzystuje fragmentow
owych przekazu reklamowego, o ktérych mowa w pkt 4 Niezbednika.

azanie nie moze zawierac jakichkolwiek informacji komerc

harakterze reklamowym, typu: ,Najlepszy w swoje
/ sprzedazy”, ,(w kinach) od 15 lutego”, ,,dos S




ZASADY OGOLNE

8. Jezeli sponsor chce byc identyfikowany tylko przez nazwe produktu z pomi
nazwy firmy, wowczas komunikat w billboardzie powinien brzmiec: ,Sponsorem aud
~ producent / dystrybutor towaru (ustugi) X". Dopuszczalne jest przy tym okreslenie cech
(ustugi), ktore nie maja charakteru reklamowego. PRZYKEAD: ,Sponsorem audycji jest X p
okien z PCV", ,Sponsorem audycji jest X producent balsamu do ciata”, ,Sponsorem a
producent kremu do skory wrazliwej’, ,Sponsorem audycji jest X dystrybutor soku

zacja produktow lub ustug nie




ZASADY OGOLNE

179 We wskazaniu mozna umiesci¢ znak towarowy sponsora z zastrzezeniem, ze nie
znamion reklamowych (nie zmierza do promogji sprzedazy albo innych form Kkor
z produktow lub ustug sponsora), odpowiednie zastosowanie majg postanowienia pkt 3.

12. Sponsor zobowigzany jest przedstawi¢ odpowiedni dokument potwierdzajg
uzywania okreslonego znaku towarowego.

: We wskazaniu dopuszcza sie oznaczenie indywidualizujgce przedsiebior
iatalnos¢, takie jak:

adres strony internetowej sponsora,

informacje o zdobytych prestizowych nagrodach.

W kazdym wskazaniu musi znajdowac sie informacja o sponsor
raz ,sponsor” w odpowiednim przypadku i liczbie ore
audycji. Jesli lektor nie informuje o sponsorowaniu
ie od tta ptaszczyzny poziomy napis, zajmuije




ZASADY OGOLNE

5. Wskazanie sponsorskie w przypadku jednego sponsora trwa do 8 sek., w prz
dwoch sponsorow do 16 sek., w przypadku trzech i wiecej sponsorow do 24 sek., pr
~ wskazanie kazdego ze sponsordw nie moze trwac dtuzej niz 8 sek.

W celu odrdznienia wskazania sponsorskiego od innych przekazow zale

formacja o sponsorowaniu pojawiajgca sie w sposob wizualny byta prezentowana prze




ZASADY OGOLNE

. Niedopuszczalne jest stosowanie odniesien o charakterze reklamowym.

PRZYKEAD: 100 %, skuteczny, najlepszy, naj...., lider, lider na rynku, ekspert w..., rekome

- przez.., maksymalna, podwdjna, najwyzsza, nowos¢, polecam, wyjatkowy, niezwykty, U

modny, bestseller, na topie, przebojowy, super, ceniony, popularny, poszukiwany, rozchyv

ubiany, przeswietny, renomowany, stawny, stynny, szanowany, swietny, uwielbiany, wejdz
a, szczegoty na.., Facebook, Twitter, sprobuj, odkryj, zobacz, przekonaj sie, oferta,
paty, znizka, wyprzedaz, cena, specjalny, stworzony, dla Ciebie, Twoj,

| We wskazaniu sponsorskim nie moga pojavviac’ sie tresci odnoszace sie dc
tu lub ustugi, dotyczy to réwniez animagji (np.: tabletka, ktora trafia w

.., ,pomaga na...".

7 zalne jest zblizenie na wystepujgce w obrocie
a ich poszczegdlne elementy.




DODATKOWE ZASADY DLA PRODUCENTOW PIWA

Wskazanie sponsorskie producenta lub dystrybutora piwa moze zawierac tylko
nazwe sponsora,

wizualizacje znaku towarowego sponsora.

Informacja o sponsorowaniu nie moze by¢ prezentowana przez osobe fi

orzystywac wizerunek postaci ludzkiej.

Wskazanie sponsorskie nie moze zawierac:
wizualizacji produktu w jakiejkolwiek postaci (piwo w butelce, pu
opakowaniu, albo piwo nalewane do kufla, szklanki i innego naczyni
okazanej w catosci etykiety produktu (moze byc tylko prezentow
yrzedstawionym graficznie znakiem towarowym),
220 kapsla podkfadki pod kufel i innych akce




DODATKOWE ZASADY DLA PRODUCENTOW LEKOW OTC

278 Sponsorem audycji nie mogg by¢ firmy farmaceutyczne, ktorych zasadniczy prz
dziatalnosci stanowi produkcja lub dystrybucja lekow wydawanych z przepisu lekarza (tzw
recepte), co podmiot sponsorujacy potwierdza w treSci umowy O Sponsorowaniu
stosownym oswiadczeniem.

8. Wskazanie musi ogranicza¢ sie wytgcznie do podania informacji o
ponsorujgcym i ewentualnie jego produkcie.
ZYKEAD: ,Sponsorem audydji jest firma X, producent preparatu Y".

Wizualizacja produktu moze dotyczy¢ wytgcznie leku dostepnego
owe informacje o produkcie podane przez lektora muszg ograniczac Si
i dotyczyc vvychznie zastosowania leku:
krople do oczu”, ,syrop przeawkaszlowy , "W Objawach przezieb
przeciwtupiezowy”, ,na sprawnos¢ seksualng” itp.
do produktu (mozliwych zastosowan preparatu) m
> miata cech reklamy utrudniajgc odré




V. DODATKOWE ZASADY DLA PRODUCENTOW (DYSTRYBUTOROW)
SUPLEMENTOW DIETY, WYROBOW MEDYCZNYCH | PRODUKTOW SPOZYWCZYCH
SPECJALNEGO PRZEZNACZENIA MEDYCZNEGO

Do wskazan sponsorskich producentow (dystrybutoréw) suplementéw di
ycznych oraz produktéw spozywczych specjalnego przeznaczenia medycz
powiednio postanowienia z Rozdziatu lll.




DODATKOWE ZASADY DLA PRODUCENTOW (DYSTRYBUTOROW)
FILMOW KINOWYCH

: We wskazaniu sponsorskim producenta (dystrybutora) filmu kinowego
agmenty dzwiekowe lub wizualne muszg byC zgodne z par. 2a ust. 1 Rozporzadzenia KF
lipca 2000 r. w sprawie sposobu sponsorowania audycji lub innych przekazow.

Informacje zawarte we wskazaniu muszg ograniczac sie do niezbednego
le miaty cech reklamy utrudniajgc odroznienie wskazania od przekazu reklan
- do wyboru:
tytutu i gatunku,
azwy producenta lub dystrybutora,
azwiska rezysera i wybranych odtwaércow gtownych radl,
tych przez dany film prestizowych nagrdd, wyrdznien




DODATKOWE ZASADY DLA PRODUCENTOW (DYSTRYBUTOROW)
FILMOW KINOWYCH

Wskazanie sponsorskie nie moze zawieral streszczenia lub recenzji, op
ormacji o miejscach dystrybugji biletow oraz przywotywac tytutéw innych filmo
ducentow niezwigzanych ze sponsorem. '

Niedopuszczalne sg jakiekolwiek zwroty wartosciujgce, bezposrednio

| jace do obejrzenia filmu.




DZIEKUJEMY ZA UWAGE!
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